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середовище за допомогою набору властивих інструментів повною мірою 

дозволяє формувати та керувати лояльністю споживачів при досить низьких 

витратах, високій швидкості та простоті. 
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ПРОБЛЕМАТИКА ПРОДАКТ-ПЛЕЙСМЕНТУ  

У СФЕРІ ГОСТИННОСТІ 

 

Продакт-плейсмент – це винятковий інструмент маркетингової стратегії, 

який набуває все більшої популярності в умовах зростаючого впливу 

розважальної індустрії на сучасне суспільство. Цей метод взаємодії між 

брендами та творцями контенту дозволяє не тільки створити ефективну 

рекламу, але й інтегрувати продукти в природний контекст, що робить їх 

частиною повсякденного життя споживачів. 

Сучасне суспільство витрачає значну кількість часу на розважальні 

медіа, такі як: фільми, телевізійні передачі, відеоігри та інші форми контенту. 

У цьому контексті продакт-плейсмент стає чудовим засобом досягнення 
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цільової аудиторії в той момент, коли вона занурена в розважальний контент. 

Проте, в Україні продакт-плейсмент може зустрічати ряд проблем, які 

пов’язані з особливостями ринку, законодавством та культурними аспектами. 

У країні даний вид маркетингу не надто добре розвинутий та погано 

інтегрований в розважальний контент, що і визначає актуальність обраної теми 

дослідження.  

Метою дослідження є оцінка світового досвіду, аналіз сучасного стану 

продакт-плейсменту в Україні, оцінка реакції цільової аудиторії та визначення 

основних видів продакт-плейсменту.  

Продакт-плейсмент (англ. product placement) – це вид маркетингової 

стратегії, який полягає у вбудовуванні продукту чи бренду в контент 

розважальних чи інформаційних медійних програм (фільмів, телевізійних 

передач, відеоігор, книг, тощо) з метою підвищення усвідомленості бренду та 

просування продукту. Продакт-плейсмент дозволяє брендам рекламувати свої 

продукти абсолютно неявно, вбудовуючи їх в сценарій чи обстановку, а також 

підвищувати усвідомленість своїх продуктів серед великої аудиторії через 

улюблені розважальні форми. Продукти інтегруються в контент таким чином, 

що вони природно вписуються в дію та сюжет, що дозволяє створити враження 

реального використання та зближує бренд із споживачами. Успіх продакт-

плейсменту залежить від того, наскільки сприятливо продукт асоціюється із 

сценою чи персонажем. 

Відокремлюють 3 види продакт-плейсменту: візуальний – коли продукт, 

його логотип, марка або кольорова гамма з’являється у кадрі і споживач її 

бачить; усний – продукт згадується у діалозі персонажів (вербальний) або 

споживач чує звук, який асоціює з продуктом (невербальний). кінетичний – 

персонаж фільму або гри взаємодіє з продуктом [2]. У телевізійних передачах 

можна побачити продукти, які органічно вписуються в сюжет та стають 

невіддільною частиною сценарію. Продакт-плейсмент у відеоіграх дозволяє 

гравцям взаємодіяти з продуктами у віртуальному середовищі. Однак, як вид 

маркетингу, продакт-плейсмент має переваги та недоліки (табл. 1). 

Цінова політика у продакт-плейсменті може залежати від різних 

факторів, включаючи популярність платформи, вид контенту, розмір аудиторії, 

рейтинг інфлюенсера, та інші чинники. Вона є індивідуальною для кожного 

інфлюенсера та може бути обговорена із брендом під час переговорів. Важливо 

забезпечити взаємовигідність для обох сторін та враховувати всі аспекти 

співпраці. Вартість даного виду реклами розраховується за наступними 

чинниками: тип контенту (вартість відео буде вищою, ніж тексту або 

зображення); тривалість рекламної кампанії (довгострокова або 

короткострокова співпраця може впливати на вартість); ексклюзивність 

(конкретні умови та певний період можуть підвищити вартість); географія 

(в залежності від регіону, в якому проживає інфлюенсер, вартість може 

варіюватись).  

  

https://economyandsociety.in.ua/journals/19_ukr/52.pdf
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Таблиця 1 

Переваги та недоліки продакт-плейсменту 
 

ПЕРЕВАГИ НЕДОЛІКИ 

✓ дозволяє вбудовувати продукти так, що 

вони сприймаються органічно та природно, 

що не викликає різкого несприйняття; 

✓ можливість вибору платформ та контенту 

дозволяє точно націлювати рекламу 

аудиторію, забезпечуючи ефективну 

рекламу; 

✓  дозволяє інтегрувати продукт в сюжет, 

що збільшує імовірність запам’ятовування; 

✓ співпраця із зірками підвищує 

привабливість бренду та залучає увагу 

аудиторії; 

✓ допомагає створити емоційний зв’язок 

між брендом та аудиторією через асоціації 

з улюбленим персонажем або сценою. 

✓ може не вражати аудиторію, бути 

непоміченим або дратувати, якщо погано 

інтегрований; 

✓ досить висока вартість та затратний 

моніторинг; 

✓ асоціація з негативною сценою або 

антагоністом може негативно вплинути на 

сприйняття; 

✓ інтеграція продукту в сюжет може 

вплинути на розвиток сюжетної лінії; 

✓ може бути менш ефективним в 

залежності від соціокультурної різниці та 

галузі застосування; 

✓ регулювання продакт-плейсменту може 

призвести до обмежень та необхідності 

дотримання вимог і правил. 

 

Як показує практика, світовий досвід продакт-плейсменту більш повний. 

В Україні він не має такого широкого застосування на практиці. Тож і виглядає 

це досить штучно та не природно. Наприклад, у головному кулінарному шоу 

країни часто переводять акцент з учасників на суддів, які, п’ючи каву під час 

конкурсу, або просто підходячи до учасників, обговорюють кухонні машини та 

приладдя, що значно полегшують роботу. Слід зазначити, що виглядають дані 

методи привернення уваги дуже нав’язливо.  

Сучасні заклади готельно-ресторанного бізнесу використовують продакт-

плейсмент для підвищення своєї впізнаваності, привертання уваги клієнтів та 

створення позитивного враження про свій бренд. Використання брендованого 

посуду, уніформи, білизни, продукція інших брендів у меню страв чи коктейлів – 

усе це може працювати креативним та ефективним інструментом маркетингової 

кампанії.  

Впровадження продакт-плейсменту в готельно-ресторанному господарстві 

може стикатися з рядом конкретних проблем. По-перше, у готельно-ресторанній 

галузі завжди висока конкуренція, і обмежений простір меню може стати 

перешкодою для ефективного впровадження продакт-плейсменту, оскільки 

кожен елемент меню має бути добре обдуманим та відповідати стандартам 

закладу. По-друге, готельно-ресторанна галузь вимагає дотримання високих 

стандартів обслуговування та ефективних робочих процесів. А отже, 

впровадження продакт-плейсменту повинно бути сумісним із забезпеченням 

високої якості обслуговування та робочих процесів. По-третє, заклади готельно-

ресторанного господарства часто мають власну унікальну аудиторію 

з конкретними вимогами та вподобаннями. Важливо враховувати це при виборі 

продуктів для продакт-плейсменту. І це далеко не усі проблеми, які гальмують 

запровадження ефективності даного виду маркетингу у готельно-ресторанній 

сфері. Загалом, продакт-плейсмент має потенціал для росту в Україні, особливо 
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в умовах стрімкого розвитку медіа та рекламних технологій. Ключовим є уважне 

врахування особливостей ринку та побудова взаємовигідного партнерства між 

брендами та виробниками контенту. Також варто удосконалити регулювання 

діяльності та цінової політики у сфері продакт-плейсменту на законодавчому 

рівні, а також забезпечити підготовку висококваліфікованих спеціалістів.  

Необхідністю також може бути не лише підготовка людей, які 

займатимуться рекламою, а й тих, хто братиме у ній участь. Для підготовки 

акторів можна передбачити певні курси, на яких пояснюватимуть, як органічно 

дивитись в кадрі та рекламувати продукт так, щоб він не виглядав у кадрі штучно.  

Отже, ефективне впровадження продакт-плейсменту в готельно-

ресторанній галузі вимагає глибокого розуміння специфіки цього бізнесу, 

врахування вимог аудиторії та збереження вищих стандартів обслуговування та 

якості. 
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ІННОВАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ КОНСЕРВУВАННЯ ВИНА 

В ЗАКЛАДАХ РЕСТОРАННОГО ГОСПОДАРСТВА 

 

Ресторанний бізнес є досить значимою складовою сфери послуг. У той же 

час, це є середовищем у індустрії гостинності з високим рівнем конкурентності, 

так як є одним з найбільш розповсюджених форм середнього та малого бізнесу. 

Щоб зберегти свою конкурентну перевагу, ресторанний бізнес повинен активно 

впроваджувати та використовувати інноваційні технології.  

http://www.economy.nayka.com.ua/pdf/10_2021/74.pdf
https://7dreamsport.ua/blog/shcho-take-prodakt-pleysment-ta-yak-vn-pratsyu-u-brendv/

	1
	new_Збірник _Гостинність_2024_ISBN_print_18_07

