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PR – СТРАТЕГІЇ У ВИСТАВКОВІЙ ДІЯЛЬНОСТІ 

 

Організація і проведення успішної виставки вимагає від організаторів 

значних зусиль та часу, адже це багатоетапний процес, що включає 

довготривале планування та організацію. Здійснення ефективної PR-кампанії, 

спрямованої на підвищення інтересу до виставки - є ще більш складним 

завданням. 

Організація виставок є одним з найскладніших етапів просування 

продукції компанії, це  пояснюється тим, що вона потребує від організаторів 

ретельної підготовки та конкретних знань щодо специфіки виставкової 

діяльності. Незалежно від типу виставки, головною метою цього заходу 

залишається залучення уваги професійної спільноти та зміцнення інтересу до 

продукції компанії. У цьому контексті виставкова діяльність тісно пов'язана зі 

зв'язками з громадськістю та корпоративною рекламою [2]. 

PR (від англ. public relations - зв'язки з громадськістю) на виставці - це 

комплексний процес взаємодії зі стейкхолдерами та громадськістю з метою 

забезпечення максимальної уваги до виставки, підвищення її відвідуваності та 

залучення нових клієнтів та партнерів. Правильно спланована PR-стратегія 

дозволяє підвищити рівень обізнаності громадськості про виставку та  залучити 

увагу ЗМІ [1]. 

Мистецтво PR повинно полягати в тому, щоб донести потреби та 

очікування споживачів до організації і на зворотньому шляху  донести до 

громадськості цінності та переваги продукту. Для найкращого висвітлення 

виставки у Медіа та ЗМІ PR - менеджери повинні розробляти  стратегії ще за 

довго до початку виставки,  просувати їх безпосередньо на виставці, а також не 

менш   важливим етапом є PR -  комунікації після виставки [2]. 

PR-стратегії на виставці можуть бути різними і залежать від багатьох 

факторів, таких як: мета виставки, цільова аудиторія, бюджет, час та доступні 

ресурси. Однак, деякі загальні PR-стратегії, які можна використовувати на 

виставці, включають: 

1. Побудова відносин з медіа: залучення журналістів та представників 

медіа на виставку  допоможе компанії – експоненту  привернути більше уваги 

до виставки та залучити нову аудиторію [3]. 

2. Створення PR-матеріалів: створення релізів, інтерв'ю, рекламних 

банерів та інших PR-матеріалів може допомогти в просуванні виставки та 

залученні більшої уваги до її особливостей[3]. 
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3. Використання соціальних мереж: сьогодні соціальні мережі стали 

важливим інструментом для комунікації з аудиторією, тому використання 

соціальних мереж на виставці є важливою PR-стратегією. Організаторам 

виставки слід створювати офіційні сторінки у соціальних мережах, де вони 

зможуть публікувати актуальну інформацію про виставку [4]. 

4.  Співпраця зі спонсорами: партнерство зі спонсорами може допомогти 

не тільки залучити додаткові кошти, але й привернути увагу до виставки та 

підвищити її авторитет[5]. 

5. Організація цікавих івентів (заходів): організація цікавих подій, таких 

як майстер-класи, презентації, конференції тощо, може допомогти в 

приверненні уваги до певного стенду [5]. 

Проте сьогодні, не слід зациклюватися лише на звичних  і всім відомих 

PR - стратегіях, щоб бути в епіцентрі подій, та бути цікавим новій, молодій 

аудиторії. Учасникам  необхідно придумувати щось нове, незвичне, те, чого 

конкуренти ще не робили. Все нове і незвичне привертає увагу людей до 

виставки. Отож, можна виділити декілька нових і актуальних на сьогоднішній 

день стратегій, які фірми - експоненти можуть використовувати для 

привернення нової аудиторії: 

1. Використання технологій: інноваційні технології можуть бути 

ефективним інструментом для привертання уваги відвідувачів на виставці. 

Організаторам виставки слід забезпечувати можливість використання різних 

технологій, таких як віртуальна реальність, інтерактивні дисплеї, 3D-моделі,  

штучний інтелект тощо. 

2. Співпраця зі знаменитостями або блогерами, які зможуть привернути 

увагу до  виставки і зробити її більш привабливою і цікавою  для відвідувачів. 

Залучення блогерів з великою кількістю передплатників дасть можливість 

швидко заявити про свою виставку широкому колу людей. 

3. Цікавою стратегією буде ведення блогу про підготовку до виставки,  в 

якому б розповідалося про етапи підготовки, знімалися б відео-ролики про 

роботу виставки за лаштунками. Людям завжди цікаво те, що вони не можуть 

побачити власним оком. 

Отже, PR-стратегії є надзвичайно важливим елементом успішної 

виставкової діяльності та можуть бути ключовим фактором у підвищенні 

інтересу до стенду компанії  та збільшенні кількості відвідувачів.  

Успішна PR-стратегія може забезпечити значний приріст інтересу до 

виставкових заходів, збільшити  кількість  відвідувачів та взаємодію з 

потенційними клієнтами. Однак, для досягнення цих цілей необхідно 

підготуватись до виставки докладно, враховуючи особливості цільової 

аудиторії та конкурентні переваги. 
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ЕКОНОМІЧНИЙ МЕХАНІЗМ ВИНИКНЕННЯ КРИЗОВОГО СТАНУ 

ПІДПРИЄМСТВА 

 

Жорстока війна завдає важких ударів по економіці нашої держави. У 2022 

році ВВП України скоротилося більш ніж на третину, а ціни прискорили значне 

зростання. Напад Росії призвів до різкого зниження економічної активності в 

Україні. На початку війни третина українських підприємств зупинила 

діяльність. Причини цього – фізичні руйнування та тимчасова окупація цілих 

регіонів, високий рівень невизначеності та ризиків, розірвання логістичних і 

виробничих зв’язків, вимушена масова міграція населення. Утім, враховуючи 

значні втрати виробничого та людського потенціалу, а також усе ще високі 

безпекові ризики, темпи відновлення економіки України у 2023–2024 роках 

становитимуть близько 5–6% на рік. 

Накопичення суперечностей призводить до порушення рівноваги 

економічної системи та погіршення її загального стану, тобто виникає ситуація, 

за якої зміна діючих на систему зовнішніх, внутрішніх та вихідних параметрів 

взаємно не компенсується, а їхня сума не дорівнює нулю. Як наслідок, спочатку 

погіршується, а потім поступово втрачається життєздатність підприємства, 

можливість повернення до рівноважного стану, виникає дефіцит ресурсів або 

можливостей підприємства для подальшого розвитку. 

Кризові явища в діяльності підприємства є моментом різкого загострення 

суперечностей, які виникають у процесі взаємодії окремих елементів 

мікроекономічної системи між собою та із зовнішнім оточенням [1] 

Причинами кризового стану підприємств практично усіх галузей та 

секторів економіки України є не тільки вплив зовнішніх факторів: зниження 

платоспроможного попиту, втрата налагоджених господарських зв’язків, ринків 

закупівлі та збуту, суттєве збільшення цін на енергоносії, недосконале правове 

поле господарської діяльності тощо, а й не адекватний ринковим вимогам стан 

управління діяльністю суб’єктів господарювання. 

Криза віддзеркалює сутність та характер протиріч, які накопичені в 

межах господарської системи і потребують свого розв’язання для забезпечення 
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